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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu/modutu:

Public relations

Nazwa angielska:

Public relations

Kierunek studiow:

Filologia o profilu filologia germanska — od podstaw -
z realioznawstwem

Poziom studiow:

Stacjonarne, I-go stopnia — licencjackie

Profil studiow

Praktyczny

Jednostka prowadzaca:

Karkonoska Panstwowa Szkota Wyzsza w Jeleniej
Gorze, Wydzial Nauk Humanistycznych i
Spotecznych, Zaktad Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej

Prowadzacy przedmiot:

dr Jerzy Widerski

I Formy zaje¢, liczba godzin

Semestr \%\Y% C

L WR Inne* Yacznie | ECTS

30 2

II Cel przedmiotu

C1 - rozumienie istoty public relations oraz poznanie podstawowych termindéw i poje¢;
C2 — nabycie wiedzy dotyczacej technik i1 narzedzi PR oraz zasad ich stosowania;

C3 - wyksztatcenie umiejetnosci komunikowania si¢ zgodnego z zatozonym celem

C4 - wyksztalcenie umiejetnosci postugiwania si¢ narzedziami do komunikacji PR

IIT Wymagania wstepne w kategoriach wiedzy, umiejetnosci i innych

kompetencji:

Podstawowa wiedza 1 umiej¢tnosci z zakresu komunikacji jezykowe;.

IV Oczekiwane efekty uczenia sie

EU 1 — Student rozumie istot¢ public relations oraz zna podstawowe terminy i

pojecia.

EU 2 — Student posiada wiedze¢ dotyczacg technik 1 narzedzi PR, a takze zna zasady

ich stosowania.

EU 3 - Student potrafi stworzy¢ strategi¢ komunikacyjna

V Tresci programowe:

Forma zaje¢¢: wyklad

Liczba




godzin

W.1 Istota public relations: definicje, cele, wizerunek. 2
W. 2 Zasady wspotpracy z mediami. 2
W.3 Sponsoring 1 CSR — zatozenia i praktyka. 2
W. 4 Event jako narz¢dzie komunikacji. 2
W.5 Komunikacja kryzysowa a kryzys — zalozZenia i strategie. 2
W. 6 Wydawnictwa - rodzaje wydawnictw, funkcje. 1
Komunikacja wewnetrzna — specyfika publicznos$ci, formy
w.7 dziatan. 2
Komunikacja wewnetrzna — specyfika publicznosci, formy 1
w.8 dziatan.
.9 Idealny specjalista ds. PR. Rozwigzania organizacyjne. 1
W. 10 Podsumowanie materiatu. 1
. R Liczba
Forma zaje¢: ¢wiczenia godzin
Cw1 Elementy strategii PR. Plan dziatania. 2
Cw2 Wyznaczanie celu komunikacji, wyodrebnianie grup interesariuszy 2
Ew3 Dostosowywanie tresci przekazu i techniki PR do zatozonego 5
W odbiorcy
. Media relations. Media plan. Lista mailingowa. Zasady
Cw4 . .. .. 2
komunikacji z mediami.
Cws Special events - wydarzenia specjalne do celéow CSR 2
Ew 6 Zarzadzanie komunikacja w sytuacji kryzysowej. Studium 5
W przypadku.
Ew T Plan i harmonogram dziatan — analiza, cele, adresaci, techniki, 5
v ewaluacja
Cw 8 Przedstawienie projektu zaliczeniowego. 1
Suma godzin 30

VI Narzedzia dydaktyczne

wykresy, diagramy, podreczniki 1 teksty przedmiotowo-metodyczne




2. prezentacje multimedialne, materiaty audio-wizualne

urzadzenia interkomunikacyjne (tablica interaktywna, rzutnik multimedialny)
oraz komputery.

VII Metody dydaktyczne

Podajace — 1) wyktad, 2)opis, 3) wyjasnienie, 4) opowiadanie.

Problemowe, praktyczne :5) pokaz, 6) ¢wiczenie, 7) dyskusja, 8) instruktaz.

VIII Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujgca)

W/P1 Test — pytania otwarte 1 zamknigte.

Cw/P1 Projekt zaliczeniowy - plan PR dla wybranej instytucji.

Cw/F1 Indywidualna analiza artykulow naukowych oraz studiéw przypadku.
Cw/F2 Grupowa analiza studiow przypadku oraz opracowywanie programow PR.

IX Obciazenie praca studenta

Laczna i Srednia liczba

Forma aktywnoSci godzin na zrealizowanie
aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie zajec) W15hiCw15h
’Godglny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie konsultacji, W 6hiCw 6 h
$rednio na studenta)
Przygotowanie si¢ do zajec W 3hiCw3 h
Przygotowanie indywidualnego projektu wypowiedzi pisemne;j, W6hiCw 6h

przygotowanie do egzaminu

SUMA 60

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA
PRZEDMIOTU

X Literatura podstawowa i uzupelniajaca

Literatura podstawowa:

1. S. Black, Public relations, Warszawa 1997.

2. E. Hope, Public relations: czy to si¢ optaca?, Gdansk 2004.

3. B. Janiszewska (red.), Sztuka public relations. Z doswiadczen polskich praktykdw,
Warszawa 2006.

4. J. Oledzki, D. Tworzydto (red.), Public relations. Znaczenie spoteczne i kierunki
rozwoju, Warszawa 2006.

5. B. Rozwadowska, Public relations. Teoria, praktyka, perspektywy, Warszawa 2002.




6. K. Wojcik, Public relations: Wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa 2005.

Literatura uzupelniajaca:
1. P. Andrzejewski, Sztuka budowania wizerunku osob, firm i instytucji, Poznan 2003.
2. P. Andrzejewski, P. Kot, Media relations : budowanie reputacji firmy, Warszawa
2002.
3. E. Hope (red.), 2005, Public relations instytucji uzytecznosci publicznej, Gdansk.
4. M. Kujawa, J. Polakowska-Kujawa, Sponsoring, Warszawa 1994.

XI TABLICA POWIAZAN EFEKTOW PRZEDMIOTOWYCH I KIERUNKOWYCH Z CELAMI
PRZEDMIOTU W ODNIESIENIU DO METOD ICH WERYFIKACJI

Odniesienie danego Narzedzi
Efektv uczenia efektu do efektow Cele Tresci a z‘; “ Metody
y. zdefiniowanych dla przedmiot | programow dvdaktve dydakty | Spos6b oceny
Si¢ calego programu T e ydakty czne
(PEK) zne
K_WO06,
EU 1 K W07 Cl W19 1-3 1-4 P1
K_W06, K_W07, W 2-9, éw P1, P2, F1,
EU2 kw03, K wo4 €2 133 1-3 1-8 F2
K W03, K W04,
K W05, K W06, , P1, P2, F1,
EU 3 K_ W07, K W0, C3 ¢w 7-9 1-3 1-8 M
K_W09

XII ZASADY WERYFIKACJI OCZEKIWANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

Brak

XIII DODATKOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Brak




